tLCHIRA

REVISTA DE EMPRENDIMIENTOS

PASARON' 3 ANIOS PARA QUE
ELTIBURON GANE UN PEQUENO
ESPACIO EN EL MERCADO

.....

%\ XI EDICION



® /

~FELICES -
/

de

Tierra

valerosos

uerreros
edores

d

empren




Contenidos

EL
CHIRA

EQUIPO CREATIVO

EDICION
Roxana del Rosario Vasquez Palacios

Veronica Delgado Rivadeneyra

Nanopet EMPRENDEDOR To Pray FOTOGRAFIA

PRINCIPAL Anthony Chafloque Caicedo
Criss Ubillus Aranda

DISENO
Vanessa Carcia Zapata

BM. Bii VENTAS Y DISTRIBUCION
. bljou . o ) ) )
J Norte Pallida Deivis Shamir Carrillo Jaramillo

Sociales f /Elchiraemprende

O 8 @Elchiraemprende

EI mago piu rano q ue Sma |to Bar 3 2 hola@elchiraemprende.com

,947 219 434
busca romper los ¢
esquemas

Un gigante al cual el
Gobierno debe hacer

frente lo mas pronto
10 24

Lover Stone Inka Mall
Renacer Rincon Verde

Chocolatier




-.-"i’].a propuesta de comida saludable
S S para perros y gatos en Piura”

*Con el @bjeﬁvo de contribuir a una meJor alimentacion de los animales, Madeleine Olivos
creo en diciembre del 2020 Nanopet. Esta pasteleria canina y felina ofrece una propuesta

so ud@ble yrica para las mascotas.
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Ello busce que todo lo que consuman los animales sea natural. Es por ello que no utiliza
' sdl Ozucor ni preservantes. Sus alimentos, en su mayoria, estan hechos a base de proteina.
e ng;d-d@. de pollo, cerdo, povo frutas y vegetoles son algunos de los insumos.
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“Me ha ido bastante bien. Al
principio No era muy conocido el
concepto y a la gente le costaba
un poco entender, pero pPOCO
a poco lo han ido asimilando vy
recomenddndome”, afirma.

Madeleine nos cuenta que su amor
y dedicacion por los animales
nacid en la secundaria, pero se
fortalecio cuando se unio a Patitas
SOS Piura como voluntaria hace 8
anos. Desde entonces siempre ha
estado ligada a ellos.

El afo pasado, buscando qué
emprender, escuchd una idea:
comida artesanal para mascotas.

Le parecid interesante y un
concepto nuevo en Piura. Se
inscribié a varios cursos online, se
certifico vy, sin mds, empezd este
negocio que estd a punto de
cumplir un ano.
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Con ayuda de conocidos, amigos y miembros de la
asociacion, Nanopet fue haciendose mdas conocido.

Nos indica que todas las recetas que usa estdn
avaladas por una nutricionista especializada en el
publico animal.

Entre los platos incluidos en la carta se encuentran las
tortas a base de pollo, zanahoria y harina integral, los
muffins, las trufas y galletas de manzana, canela, perejil
y las hepdticas, dirigidas a mascotas con problemas
en el higado.

Un plus de Nanopet es que todos los pedidos son
personalizados con el nombre de la mascota y hay
packs perfectos para cada ocasion, como es el caso
del "pack cumpleafiero”.

Para Madeleing, lo mas dificil desde que inici¢ ha sido
la transicion de mamd a emprendedora. Organizar
su tiempo para dedicarse a su bebé y a Nanopet fue
un gran reto. Para aliviar la carga, nos comenta que
acepta un maximo de 2 a 3 pedidos para un mismo
dia.

Su principal meta es cambiar la manera de alimentar
a las mascotas. En el camino, le gustaria tener un local
y seguir donando un porcentaje de las ganancias a
Patitas SOS.




“Sentirse e.speci'hl tnica a )
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Charo Merino Alvarado es la duefia: dé BM Bijou donde
producen piezas hechas a mano de. bisuteria, las cuales,
debido al estilo de produccién se convierten en piezas Unicas
conun estilo y disefio que se odopton para ser combinadas
con diféerentes outfits. -

- Como cuenta la- emprendedora su gusto por -los
occesorio_s—empézé mucho tiempo atrds, exactamente
en 2003 cuando, al visitar una feria de manualidades, S
quedd fascinada por la técnica de vitrofusion aplicada

a la joyeria. A partir de entonces desarrolld. diferentes
técnicas para producir piezas que le gustaron ¢ amigas

de su entorno. Entonces, comenzd a vender los producto’s :
y pPOCO a poco se fue mvolucrcmdo en eI mundo de Io
bisuteria. : :

Aunqgue, no fue hasta el 2005 cuondo su hobb|e se conwrtlo
en un negocio rentable. Asi;. ‘comenzo: con mucha Gdrenolmo
enfocandose en dn‘erentes técnicas. eprendldas y, con oyudq
del e-commerce, encontro referentes y proveedores de-
insumos y materiales.

No obstante, la pcmdemlc: dl Igual que 0 muchos Af ¥ 5
emprendedores, le toco duro ‘pero . lo" que mQrco fo i
diferencia fue la actitud con 1(34 que Mermo tomo el reto bl
que se enfrentd. Dado quela pubhmdod boca abocd |bo
creciendo a mayor rapidez; Ios peoholos personollzodos
también lo hacian vy, esto en uno temporodo de
pandemia, era dificil porgue no se C@nsegwon INSUMOS. -
“Sin embargo, convertl esta sﬁuouon en una oportumd@d“
para desarrollar nuevos proveedores y un. nuevo stock de
INSUMOS, hoaendo los d_tsenos m_cas creatlvosy unicos”, sefala; -

Con mucho esfuerzo Io marca se- hOCIO fds conocida y |CIS
mujeres veian gue en BM Bijou encuentron piezas con disefios
exclusivos, hechas a mano, con dn‘erentes moterlales texturas
y con una paleta de colores IﬁSpIrCIdO en la naturaleza. En
esta linea, de producir 3 piezas diarias la emprendedora
paso a hacer un promedio de 25 piezas ayuddandose

de una red de contactos que ella cred.

Si bien, al inicio Merino hacia todo ella
sola, con el tiempo requirid apoyo en la
compra de materiales e investigacion del
mercado. Asi, cred un gran equipo de 15
emprendedores que venden sus joyas
desde sus propias oficinas. Es asi como,
en los planes de este emprendimiento,
estd el continuar expandiendo el mercado
a través de redes sociales y el ecommerce,
permitiendo captar a clientes de diferentes
partes del pais, y desarrollar los canales de
venta mas competitivos.






iurano que busca hacerse un lugar en un en la esc
campo no tan comun en la region: la magia.

apunta a ser conocido por los magos por la %
alternativa que él puede ofrecer. "Cuando

hago mis espectdculos trato de llevar cosas .
diferentes, que no hayan visto las personas’, \gllelel

Anibal Checa Seminario (21) es un joven (Barcelona) y al terminar, se registr

uela peruana Twister Magic.

Con un estilo "elegante’, segun lo define él, %ﬂ ”W%/ W("W

practica conscientemente

indica. de S5 a 6 horas diarias, pero
inconscientemente, todo el tiempo

Alejarse del tipico prospecto de mago que piensay
saca conejos de un sombrero o un objeto 4

de la oreja es su meta. (Y su sueno? Viajar "Slemprg
de lo que hace vy trabajar de la mano de los Unavezi
mas grandes. con una

hace magia.

cargo monedas y barajas.
ba conduciendo mi bicicleta
mano y con la otra estaba

haciendo algun truco o jugando con
una carta”, comenta riendo.

U gotpe o suerte T

es especializarse en la

manipulacion. Segun él, es la rama

Asi describe Anibal sus inicios con la magia. con la dificultad técnica mas
Recuerda que en el colegio aprendio un par compleja y estd dominada por
de trucos, pero en ese entonces no imagind las personas de origen oriental
que se volveria parte de su dia a dia. (japoneses, coreanos, chinos).

Un dia, ya estando en la Nos explica que para la

universidad, encontré en
Internet un video sobre
trucos faciles de magia

para hacer en casa.

Cuando  termind  de

verlo, fue corriendo a

comprarse una baraja

en la esquina de su casa y
desde ahi no la suelta.

Se inscribid a cursos I
profesionales y vio
todos los videos
existentes en la
red. En 2017
inicio Sus
estudios en

el Instituto

de Magia
Borja
Monton

manipulacion, el mago se
basa en sus manos para
duplicar o cambiar los
objetos. Sus materiales
son, principalmente, las
cartas y bolas.

Si hay algo en lo que cree
Anibal es en la capacidad

de los artistas y magos para

evar al espectador a su
mundo, agquel donde todo
es posible y la logica
deja de existir para
dar paso al disfrute.




“Llevando alegria a través de cuadros
hechos a mano y con piedras del mar”

Lover Stone es un emprendimiento peruano que busca brindar alegria y motivar a
las personas a hacer cosas que nunca imaginaron. ;Y como? Llevandose a casa
una pieza Unica, bonita y delicada hecha a mano con elementos naturales.

Virginia Pefia Pefa, creadora de Lover Stone, explica que en los materiales que
utiliza para sus cuadros podemos encontrar piedras del mar, conchas, caracoles,
maderas, cristales, perlas pequenas (que sirven como aplicativos), entre otros.

Hace 2 afos, mientras navegaba
por Internet, Virginia se encontré con
una imagen que le cambid la vida.
Investigando, se dio con la sorpresa de
que el arte basado en piedras estaba
muy desarrollado en Europa y Canada.

Sin dudarlo mucho, comenzo a buscar
y probar entre distintos materiales quée
funcionaba y que no. “Investigue con
qué se podia pegar las piedritas, el
tipo de papel que sirve para este arte,
gué marcos eran mdas economicos,
etc’, senala.




Recuerda que inicid con
objetos que tenia en su
casa, cristales que le
habian regalado e hilos
de macrame que tenia
guardado vy sirvieron para
hacer las bufandas de sus

personajes.

Luego de varios meses de
prueba vy error, encontro
la formula ideal. El 23 de
octubre del 2019 publicod su
primer cuadro en Instagram.
Tuvo eéxito, varias personas
le compraron, asi que siguio
lanzando mds disefios.

Luego llegaron los pedidos
personalizados que se han
convertido, a la fecha, en
lo mas solicitado. Ha tenido
clientes, por ejemplo, que
le pidieron una secuencia
de cuadros bajo una
tematica familiar. El primero
se enfocaba en los padres
cuando aun estaban

solteros, el segundo en su
boda, y el tercero en sus
hijos.

Segun Virginia, desde que
empezd a investigar sobre
este tipo de arte estaba
convencida que funcionaria
su emprendimiento. “Tuve un
sexto sentido, una intuicion
que me decia que esto iba

a funcionar porgque en ese
entonces (cuando  inicio)
era algo unico en Perd”, nos
confiesa.

4L /e dinde

Larespuestaes: dediferentes
lugares. A veces se inspira
en algo que observa, en
una cancion, la naturaleza
O, muchas veces, en sus
suefios. Como ella dice: "No
hay nada mds poderoso
que la imaginacion”.

Su principal dificultad fue la
pandemia porque tuvo que
detener sus operaciones

por 6 meses debido a las

disposiciones del Estado.
Con ello, también se vio
obligada a buscar nuevas
formas de encontrar sus
INSUMOS.

Antes del COVID-19 ella
misma iba a la playa vy
recogia sus propias piedras
y demas materiales.

Sin embargo, el afio pasado
se dedic6é a buscar sus
propios  proveedores por
internet.

Si bien la pandemia fue todo
un reto para Lover Stone 'y
cientos. de emprendedores
a nivel nacional, también
representd un respiro para las
personas. Virginia se siente
agradecida porque sensibilizd
a los peruanos.

"Ahora las personas valoran
mAas a sus seres queridos vy
buscan demostrarlo: con un
reflexiona

detalle o regalod’,
esta artista.

Virginia dedica la mayor parte
de su tiempo a Lover Stone.
Siempre estd creando. A veces
se despierta temprano y lo
primero que hace es hacer un
cuadro, y otros dias da rienda
suelta a su creatividad a las 10
.M.

Su parte favorita del proceso
es, definitivamente, la creacion.
Encontrar 4 piedritasenlamesa
y ver que de la nada nace una
pieza es una sensacion Unica.
Un momento de verdadera
felicidad.

A largo plazo le gustaria tener
una escuela para ensenhar no
solo su arte, sino también como
emprender y qasumir riesgos
calculados.



Experiencia, magia y texturas—
2N una chocote,a de otro \
mundo”




odos conocemos a las dulces,

crocantes y tradicionales

chocotejas peruanas. Pero..

(Sabias que hay un lugar en

Lima donde estas chocotejas

son moradas, verdes, con disefo

galdactico y sabores nunca antes vistos

en una chocoteja? Eso es lo que ofrece
Renacer Chocolatier.

Renato Gordillo, su duefio, define a este
emprendimiento como un homenaje a la
chocoteja peruana que, para él, es una pieza
de chocolate relleno, tradicionalmente, de
frutos y manjar blanco, pero a la que él le dio
un giro de 180° para representar diferentes
momentos de su vida.

"Por ejemplo, mi desayuno de la nifiez hoy
estd representado en un sabor con cereales.
Tambiéen, destacamos los origenes de las
regiones y es aqui donde incluimos el
cacao criollo blanco de Buenos Aires,
Morropon en Piura. Asi, Renacer se
convierte en una experiencia”, asegura
Gordillo.

Incluso, el nombre "Renacer” hace
alusion a la reinvencion, volver a empezar
e intentar de nuevo. La idea se gesto el 20
de abril de 2020 cuando Renato renuncio
a una pasantia en Dinamarca para hacer
algo propio. En Europa vendia, de forma
extraoficial, este producto y ello era su unica
fuente de ingreso. El 13 de marzo volvio al
Peru antes de que cerraran las fronteras v,
luego de un mes, arranco de forma oficial un
14 de marzo, ofreciendo dosis de felicidad vy
esperanza.

Los primeros meses fueron complicados pues
los moldes eran muy pocos y no llegaban
a abastecer la demanda de clientes
interesados en esta nueva forma de comer
una chocoteja

“La produccion era reducida, pequena y adn
asi la gente pedia”, recuerda el chocolatero.
No obstante, a la par, conseguir
proveedores era complicado.

No habia deliverys para los insumos
de pasteleria ni  materia prima.
Ademds, el chocolatero se encontraba §
solo en casa con solo una mesa y
microondas. Tomando en cuenta que
todos los chocolates los trabajaba de manera
artesanal (algo que aun sigue haciendo) y que
se encontraba en un espacio abierto cuando
el chocolate se trabaja en un lugar cerrado y
con aire acondicionado, es que se entiende las
dificultades logisticas en las que se vio envuelto
el emprendedor. Con el tiempo se equipd en
produccion, logistica y estrategias. "El error es
nuestro mejor maestro”, asegura Gordillo.

Por su parte, el recibimiento de los usuarios
tuvo impresiones contrapuestas. Si bien, por
un lado hay a quienes les causaba curiosidad
y de hecho, eran la gran mayoria, hay otros
quienes pedian agrandar el tamafo de los
productos. No obstante es algo que hasta hoy
no es posible ya que el molde que usan en
Renacer Chocolatier es uno italiono que

conserva su forma. “Lo que hay dentro de
las chocotejas es un trabajo que empieza
desde el campo, luego se procesa el
cacaoy se rellena con entre 2 a 4 texturas
en una sola chocoteja”, cuenta Gordillo.

i

Al pasar el tiempo, los medios locales se fueron
enterando de lo que hace a Renacer una
chocolateria fuera de lo comuln y se sumalban
a contar su historia. Con momentos malos vy
buenos continuaron innovando y transmitiendo
el objetivo que concretaron desde el dia uno.

De 50 personas en las primeras semanas hoy ya
pasaron a hacer entre 200 a 1000 chocotejas
para entre 70 y 80 personas. Producen segun la
reserva y hacen cantidades extra para reservas
flash. Incluso, la movida medidtica permitio que
se llegue a atender a mil personas por semana.

En un futuro esperan tener un dark kitchen
en el que cuenten con un espacio propio,
fuera de la casa del emprendedor. Ademds,
piensan apostar por dar clases para compartir
y no competir. También, planean
seqguir trabajando con un producto

artesanal, sin franquicias para no

perder el alma de Renacer.
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" El sueno del gran referente

gastronémico que hoy es
una realidad en Sullana IT




El licenciado en Psicologia Organizacional
José Juvenal Valdez Vera y su esposa, la
administradora de empresas, Angélica
Maria Panta Panta son los duefios del
Restaurante Cevicheria El Tiburon. En
este referente de la gastronomia nortefa
ofrecen productos de calidad como
pescados y mariscos, entre los que
destacan el mero, el cabrillon, filetes, entre
otros.

Hace algunos afios empezd esta idea
de crear un gran restaurante en Sullana
para saciar los paladares mas exigentes,
aunque, la pareja de esposos No empezod
sola. “Iniciamos el negocio con el sefor
Eswin Hidalgo, de quien aprendimos
mucho del rubro gastrondmico, hasta que
decidimos formar nuestra propia marca”,
cuenta el emprendedor.

Aunque, no fue hasta el 23 de abril del
2017 cuando, oficialmente, se inaugurd el
Restaurante y Cevicheria El Tiburon. Como
todo negocio cuando da sus primeros
pasos, la tuvieron dificil el atraer a una
gran masa de sullaneros. “Las ventas eran
bajas y careciamos de clientes”, asegura
el licenciado.

Pese a ello los emprendedores siguieron
adelante con un cheff, un ayudante de
cocinay dos chicas de atencion al publico.
Los duefios del Restaurante Cevicheria El
Tiburon aseguran que no fue nada facil,
pero que ganas fue lo que nunca faltdé a
esta gran pareja de emprendedores. “Nos
costd mucho captar a los clientes y poder
posicionar a nuestra marca dentro de un
mercado tan competitivo, sobre todo en
Sullana”, manifiesta Valdez.

Por su parte, los pocos, pero significativos



clientes que iban teniendo marcaban la
diferencia para la publicidad boca a boca
que hacian. “Si bien nuestros primeros
clientes fueron pocos, gracias a Dios el
servicio que les brinddbamos hacia que
regresen y, mejor aun, que ellos mismos
sean nuestros embajadores y recomienden
nuestra marca”, asi lo dice el emprendedor.

Todos estos retos se superaron poco d
poco, pero nada fue igual como en la
época de la cuarentena. El muy aterrador
2020. Que muchas empresas vivieron con
incertidumbre, nerviosismo e inseguridad.
En el caso de los esposos emprendedores,
el inicio de la pandemia y la cuarentena
los obligd a cerrar por, aproximadamente,
seis meses y las deudas en los bancos
aumentaban.

Luego de este tiempo de cierre y de
forma lenta, pero segura los clientes
fueron regresando y los nuevos se
daban cuentan de la calidad del
servicio, la atencion personalizada,
el ambiente agradable, comodo
y netamente familiar que se vive
y, sobre todo, que diferencia al
Restaurante Cevicheria El Tiburon
con lo que el apoyo no tardd en
llegar, siendo el reflejo de todo un
trabajo de 4 anos de dedicacion y
esmero.

En unos afios, la pareja de
emprendedores planea proyectarse a
abrir nuevos restaurantes en diferentes
partes del Peru. A otros emprendedores
que se inspiren en su historia les aconsejan
tener mucha paciencia, gue perseveren
por sus metas y siempre recuerden que el
esfuerzo trae siempre su recompensa.



“La marca de cocteles que lleva a
Piura como principal insumo para
conquistar mercados extranjeros”

El administrador de empresas Aaron Mustafda es el gerente general de
Norte Pallida, marca en donde se encuentran 3 Raices y Lisura. Cabe
destacar que el proyecto nacio en conjunto con su padre, quien participd
activamente en la consolidacion de la planta y el aparato comercial.

Céctel de
—aeccing




El nombre "Norte Pallida” hace referencia al
norte de Perl vy, en especial, a Piura. "Como
buenos piuranos, elegimos este nombre para
darleunarepresentatividad anuestralocalidad.
"Norte" porque pertenecemos a la zona norte
del Peru y Pallida porque es una determinacion
cientifica de la algarrobina "Prosopis pallida”,
insumo principal y significativo para nuestra
compania”, asegura Mustafa.

Ahora, ;qué hace exactamente Norte Pallida?
Es una empresa productora de cocteles a base
de pisco. Actualmente cuenta con dos marcas
consolidadas en el mercado: 3 Raices vy Lisura.
3 Raices es la version clasica de los cocteles
con sabores tradicionales, en cambio, Lisura
es un proyecto que estd proximo a salir y serd
una version premium de los cocteles, dirigido all
mercado nacional e internacional.

La idea de emprender surgid en el 2010,
producto de un proyecto universitario del
administrador de empresas. Luego, en el
2018, este emprendedor, con mucha mads
experiencia, apostd por hacer un peqgueno
piloto de aquel proyecto académico. Hoy, 3
anos después, es una de las marcas piuranas
de cocteles a base de pisco referenciales a
nivel nacional e internacional.

Al iniciar, en Norte Pallida, fijaron el objetivo de
fomentar el consumo de los recursos tipicos
de la region, como lo es la algarrobina (hoy su
principal insumo). Es asi como, desde entonces
crecieron para convertirse en una planta
embotelladora, cuyas principales marcas ya
se encuentran registradas.

Desde el principio y hasta el momento los
clientes de Norte Pallida se han sentido
satisfechos con los productos, notando
gue la calidad no solo estd en la formula
sino, también, en los insumos. “Esto es
porque somos aliados incondicionales de
proveedores estrategicos peruanos como
Korin chocolate, pisco la Caravedo Porton,
D' Calidad, entre otros.”, aclara el gerente
general de Norte Pallida.

Como  todos, al emprender, el
administrador tambiéen tuvo que superar
obstdculos. El principal surgio por la
demora en la produccion ya que, como los
productos eran netamente artesanales, las
producciones tomaban de 2 a 3 semanas,
con menos producto terminado. Hoy ya
tienen una maquinaria especializada e
industrializada donde embotellan mas de
6 mil productos en un proceso.

Siguiendo esta linea, Mustafd asegura
qgue con 3 Raices logré no solo entrar
al mercado nacional, sino, también
al europeo, participando en eventos
internacionales como: El festival del vino en
Mallorca, Espafia, el festival de Chocoa en
Holanda, el festival de Ibizag,
% entre otros. Actualmente

: s, hi estan trabajando
¢ y organizando
la exportacion

de Lisura hacia
Estados Unidos.



rimer bar para hacerte
~ las unas en Piura”

.




Lla comunicadora  Wendy
Cavagnaro Arana y su mama,
la disefiadora de interiores,
Isabel Arana de Cavagnaro,
son las duefias de Smalto Bar,
la nueva propuesta de “Nail
Bar”, que llegd a Piura y donde
se trabaja, principalmente, en
manosy pies. Aungue, también
encuentras el servicio de ufias,
cejas, depilaciones y cabello.

la idea de este proyecto
empezd a inicios del 2021.
Wendy recuerda que, pese a
quedisfrutabadeiralossalones
de belleza, no encontraba
uno que cumpla con sus
expectativas, sobre todo por
la falta de materiales de buena
calidad y de que los servicios
dejaban mucho por desear. “Mi
Mmama y yo Ssomos muy unidas,
asi que cuando quise

emprender
p ar a
brindar algo
diferente
en la region
ella no solo

me  apoyo
Sino que
se sumé a

mi para lanzarnos juntas en
este mundo, hasta entonces,
desconocido”, cuenta
Cavagnaro.

Luego de varios meses
en remodelaciones e
implementacion  del  local,
lograron abrir sus puertas un
lunes 23 de agosto, como lo

dice la comunicadora, a modo
de “marcha Dblanca”. Asi se
familiarizaban con el negocio y en
qué deberian mejorar. Fue por
ese motivo que no tuvieron una
inauguracion oficial. Solo abrieron
las puertas para las personas que
llegaban de las otras tiendas del
centro comercial y le pasaron
la voz a algunas amigas que
esperaban con ansias la apertura

Pese a ello, la acogida fue muy
buena. Les gustaba la decoracion
y la variedad de colores Opi con
los que cuentan. Con el tiempo,
han aumentado su cartera de
clientes y aun tienen pendiente la
inauguracion oficial.

Dicen que lo .
- G’i ':'

mas dificl es
confiar tus suefios en alguien
mas y eso fue lo sintio Wendy al
poco tiempo de emprender. Le
fue dificil conseguir a las personas
comprometidas con la mision de
su marca. La primera semana
abrio sus puertas con dos chicas,
pero la siguiente solo contd con
una. Asi, en las siguientes dos
semanas solo contd con el apoyo

de una persona. Al finalizar el mes
completé a su equipo con tres
especialistas que trabajan en Smalto
Bar hasta el momento.

“Nuestra marca apunta a un senvicio
de excelencia reconocido por la
calidad de productos, el buen
acabado vy el buen trato, pero no
es sencillo trasmitir ello y hacer
que nuestras colaboradoras se
involucren con la mision. Es un
proceso largo en el que aun estamos
trabajando”, aclara laemprendedora
hija.

Pasaban los meses vy las clientas
fueron dandose cuenta de
lo que diferencia a
Smalto Bar y que
se puede resumir
en tres puntos:
La calidad de los
productos, la
decoracion y el
sistema de citas.
En Smalto Bar
tienen mas de
200 colores de
la marca Opi,
entre  geles
y esmaltes
normales. También

tienen lamparas
para gel, cremas,
exfoliantes de la

mejor calidad,

esterilizadores
personales y una

D &  amplia variedad de

decoraciones con
disefio diversos.

Elimpacto de Smalto Bar fue detanta
magnitud que ya se encuentran
por aperturar la nueva sala vy
ofrecer nuevos servicios de cabello,
faciales, masajes y tratamientos.
“Nos entusiasma terminarlo ya que
nuestras clientas estan igual de
emocionadas que nosotras con
nuestra expansion y nos piden
que vya lo inauguremos’, concluye
Cavagnaro.
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"El centro comercial online de
los emprendedores”




Con 2 afios en el mercado, InkaMall
se presenta como un aliado para los
emprendedores peruanos. Esta startup
esta dirigida a personas que tienen
un Negocio, pero no cuentan con los
fondos econdmicos o los conocimientos
suficientes para crear y gestionar un
e-commerce.

“Somos el mall de los emprendedores.
Un escaparate para darse a conocer, a
costo muy bajo y sin cobrar una renta
mensual’, nos explica Jose Nahum
Garcia, director de nuevos negodos para
México y América Latina de InkaMall.

A diferencia de otros e-commerce,
InkaMall apoya a los emprendedores
con la promocion de: sus productos,
la_ implementacion de las pasarelas
de pagos y los medios de envio al
consumidor final. Adicionalmente, lo
acompafia  durante e
todo el proceso. 4
Para ello, tienen
una = linea
de ayuda
mediante
la cual
resuelven
dudas o

consultas.

Por otro lado, también ofrecen independencia. Cada negocio
aliado tiene su propia ruta web y publica los productos,
imagenes y ofertas que desean. “El emprendedor solo tiene
que enfocarse en su negocio, subir los productos y dar a

. conocer su web para que las personas compren desde ah’,

indica Jose.

Actualmente trabajan con alrededor de 200 emprendedores
de diversos sectores econémicos.

Para estar en esta starup peruanatienes que ser una persona
natural o juridica y ofrecer productos nuevos y con garantia.
Una facilidad que brindan es que no exigen que la empresa
tenga RUC.

Ploes o gtare

Ahoramas que nuncalos canales digitales son fundamentales
para los negocios. Segun Jose, la pandemia hizo que
incrementara exponencialmente las compras por internet y
el desarrollo del e-commerce se adelantara 3 0 4 afios en
Latinoamérica.

Teniendo en cuenta ello, se ha vuelto clave mejorar el servicio
cada dia. En la nueva version de la pagina web que liberaran
enlas proximas semanas los consumidores podran visualizar
imagenes en 360° y reproducir videos de los productos. La
realidad virtual, las busquedas por voz y lanzar un aplicativo
movil son algunas actualizaciones que tienen en mente.

El director de nuevos negocios para México y América Latina
de InkaMall sostiene que, desde sus inicios hasta la fecha,
han crecido bastante tecnoldgicamente. Seguiran buscando
consolidarse en el Per( y proximamente migrar esta
propuesta a otros paises.
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En Rincon Verde ofrecen plantas
suculentas y cactus, en su mayoria, con
la finalidad de crear mucho mas aprecio
por aquellas plantas que son perfectas
para el cima de bosque seco piurano,
pero que también ofrece una variada
seleccionada de plantas ornamentales
para decorar y armonizar la energia del
hogar.

La idea nace en junio del 2020, siendo
uno de los primeros llamados “negocios
pandémicos’ en vender plantas a
domidilio. Tras la cuarentena la mente
explosiva de este emprendedor llevo
muchas ideas dando vueltas. Penso en
hacer muchas cosas, perolainfluenciadel
cuidado del medio ambiente de su padre
(ferviente luchador ambiental) le inspird
a crear un blog personal para compartir
todas esas ideas de cambio social que
implicaban dejar de contaminar y amar
la naturaleza. Es asi como Rincon Verde
nace sin afan de ganar dinero, pero con

) una acogida impresionante que llevd

a Vega a vender las plantas a las cuales
fotografiaba. Asi, cada semana
empezo a crecer el capital
de la pagina y se lanzo
con todo a ofrecer

la variedad de

4

suculentas que hoy los usuarios
pueden encontrar en el perfil.

Laidea de negocio se gesto el 25 de
juniodel2020conpasosmuydificiles
ocasionados por la cuarentena,
la cual hizo que la logistica en las
entregas vy los horarios sea mucho
mas complicada. Sin embargo,
los primeros dlientes, conocidos
y amigos, comentaban que le
gustaban las plantas, muy alegres,
publicaban historias de ellas cada
vez que les llegaban.

Pese a todo ello, Vega confirma
que la mayor dificultad que tuvo
que superar durante este tiempo
ocurrio en noviembre del 2020
cuando enferm¢ de Covid-19,
pese a todo el cuidado que tenia
a la hora de hacer las entregas
y cobrar. Aunque, lo peor llegd
después cuando su propia madre
se contagid y tuvo que estar

internada en el hospital Santa
Rosa. “Cal en una enorme

T\ pena y sentimiento de

culpa, por ello el negocio
par® hasta comienzos
del 2021. Felizmente
mi  madre sale de
la  hospitalizacion vy
>ese tiempo me hizo
valorar mas la vida
que el dinero. El amor
es lo que me mueve
ahora”, asegura
el estudiante.

\ Con el
tiempo mas

se  daban
cuenta

de lo que
representaba
a Rincon Verde vy el
valor que ofrecen
como el que no solo
venden plantas, sino que
les ofrece ser parte de una

familia \
d e
luchadores

ambientales.

Ademas, el que la
familia de Rincon
Verde  distribuye
mensajes y alienta
a la comunidad
joven a no botar basurg,
a plantar un arbol y a
desear una Piura mas
limpia. “Rincon  Verde
tiene el alma puesta en
cambiar las cosas. No
nacié como un negocio
y ahora que lo es no es
la fuente principal de
nuestros deseos. Lo
que busca es cambiar
la mentalidad de las
personas y encantarlas
consuculentas’, confirma
Vega.

v,
/4
-

Entonces, al crecer el
emprendedor  decidio
mejorar todo desde
maceteros, contenido,
logoymas. Algo mas que
sucedié al convertirse
en un negocio fue el
contar con el apoyo de
alguien mas. 4 meses
después de empezar
oficialmente llega Jose
Carlos Olaya, amigo de
Vega que hoy es el driver
oficial de Rincon Verde,
con quien recorre casi
todo Piura llevando
plantas y felicidad a las
casas de los usuarios.

A futuro, Rincon Verde
ofrecera boxes para
regalar. Aunque, su
proyecto principal
es llevar a cabo
una campafia de
reforestacion en Piura.

‘



“Promover la santidad con detalles
cotidianos, genuinosy que perduran
en el tiempo”




La comunicadora Alejandra Burgos
es la duefia de To Pray - Mi Tienda
Catdlica a traves de la cual y desde el
nombre invita a las personas a hacer
de sus momentos ordinarios una
oracion. De forma concreta, To Pray
es una tienda virtual que ofrece una
variedad de productos con tematica
catdlica como rosarios, denarios,
lanyards,  velitas, mouse  pads,
recuerdos para bautismo, primera
comunion, matrimonios y mas.

La idea nacio gracias a una necesidad.
Cuando salieron al mercado los
Janyards, Burgos queria comprar uno
con un disefio especial de la Virgen,
pero pese a sus duros intentos, no 1o
encontré. Es ahi donde nace la idea
de crear sus propios productos con
temnas catolicos.

Le cuento la idea a su amiga Majo
Escobar y ese mismo dia ella le animo
a empezar con,sunuevo proyecto.

Fue un 26 de junio de 2021 cuando lanzo To Pray de forma
oficial. Escogio la fecha en honor a San Josemaria Escriva de
Balaguer, el santo de lo ordinario; justamente porgue con los
productos de To Pray se busca que las personas recuerden
que Dios esta a nuestro lado incluso hasta en lo mas
cotidianos y desde alli invita a dejarnos abrazar por su amor.

Como losinicios siempre son dfficiles para la comunicadora se
sinti6 esto mientras hacia las pruebas previas al lanzamiento.
“Hice varias pruebas, algunas me demandaron mucho mas
tiempo de produccion con amanecidas para poder terminar
atiempo los disefios, la linea grafica, el packaging, la fotografia
y muchas cosas mas. Aunque, fue muy gratificante contar
con la ayuda de personitas especiales que me ayudaban dia
a dia con lo que podian”, dice la emprendedora.

Asi, notando que los productos en To Pray son 100% de
tematica catolica con disefios Unicos y personalizados mas
se sumaron a apostar por él. Entonces, recibio el apoyo de
muchos amigos y conocidos que le enviaban mensajes
diciendo que les gustaban mucho los productos, que querian
adquirirlos y felicitar a la emprendedora por el innovador
proyecto.

Enunos afios, a futuro, planea, comenzar con entregas a nivel
nacionaly quizas, para el proximo afio, iniciar con las entregas
al extranjero. A otros emprendedores cuya historia

inspire Burgos les dice que no se desesperen, que hagan algo
que realmente les apasione y saque lo mejor de si. Ademas,
que, si bien al inicio puede ser complicado pueden confiar en
Dios y en sus propios talentos para lograr grandes cosas.
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Mientras la pandemia continda y a la crisis
de salud se le agrega la crisis politica y
econémica el Peru tiene por delante un
gran desafio al cual debe hacer frente lo
mas pronto posible. Tal y como lo afirma
el especialista en Turismo, Kevin Jimenez, el
turismo es quien promueve a otros sectores
como el de servicios y exportaciones por 1o
que se debe reclamar su reactivacion con la
mayor celeridad posible.

“En el pais existen ciudades y comunidades
en donde gran parte de las poblaciones
viven netamente del turismo como Cusco,
Aguas Calientes, la comunidad de Los Uros
en el Lago Titicaca, las comunidades del
Colca, entre otros. Ademas, es una actividad
que se vale de otras como la gastronomia,
artesania y transporte”, asegura el
especialista.

Actualmente, pese a que se esta reactivando
la economia nacional, disminuyendo las
restricciones sanitarias el estado actual del
sector turismo sigue siendo una urgencia
gue, aun con los esfuerzos, no se ha logrado
nivelar a las cifras previas a la pandemia.

La actividad turistica aun esta por debajo de
las cifras del 2019. Si bien llegan mas turistas
y Machu Picchu poco a poco comienza a
tener la cantidad de visitantes prepandemia;
la crisis politica afecto la afluencia de turistas
en temporada alta. Por tanto, se espera
que para abril del 2022 haya mayor arribo
de turistas extranjeros que, en términos
econdmicos, son lo que mas inyectan dinero
a la economia nacional, dice Jimenez.

Otro de los factores que, como indica el
espedialista, dafla mas a la activacion de
turismo es la informalidad. “Hay agencias
gue no brindan servicios de calidad, a tal
punto que, en excursiones de deportes
extremos, ya ha costado la vida de turistas.
En esta época, donde muchas personas

intentan obtener ingresos por turismo, la
informalidad puede estar mas activa que
nunca, y pueden existir muchas empresas
que No cuenten con las normas sanitarias
necesarias por la pandemia”, manifiesta.

Ante esto, Io que propone Jimenez es seguir
fortaleciendo la marca Pais en el extranjero
y el crear proyectos que se enfoquen en
mejorar los actuales destinos turisticos que
ya eran ampliamente demandados antes
del covid19. “Existen muchos destinos
conocidos que presentan carencias como
Mancora, Paracas, los destinos del centro del
Pery, entre otros. En estos casos, se podrian
hacer empleado a muchos trabajadores del
sector turismo que aldn se encuentran en
suspension perfecta o estan sin ingresos
como los guias, quienes son los que tienen
amplio conocimiento de los lugares vy
conocen el sentir de los turistas’, concluye.
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